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® Cantiere di Comunicazione

Somfy Italia, filiale di Somfy S.A attiva nel settore dei pili innovativi automatismi per
I'architettura e il governo della luce naturale, ha affidato a Cantiere di Comunicazio-
ne I'incarico per lo sviluppo e la gestione delle proprie relazioni con i media. Lagen-
zia affianchera Somfy nell’attivita di sviluppo della conoscenza del concetto e delle di-
verse applicazioni dell'Home Motion, movimentazione dei sistemi di apertura e chiu-
sura delle aperture della casa (porte, finestre, tende, tapparelle), sia rispetto alle gran-
di opere architettoniche sia nell’ambito dell’edilizia residenziale. U'attivitd di media re-
lation rientra in un pitt ampio e strutturato programma di comunicazione che I'a-
zienda italiana ha intrapreso a partire dal primo trimestre 2006 con 'obiettivo di in-
crementare la conoscenza del marchio Somfy sul mercato nazionale. Per il 2006 la

campagna di comunicazione a sostegno del marchio Somfy prevede la pianificazione di altre 750 spot sulle reti

Mediaset, La7, Sky e digitale terrestre oltre

Lancome lancia su stampa alla massiccia presenza sui periodici di ar-

= 3 . . s chitettura e arredamento. La campagna tv ¢
Bienfait Multi-Vital con Publicis saetite, 126 toarzo & sack i canda fino 2l 22

Publicis 133 ha ideato la nuova campagna per il lancio di Bienfait aprile. Lo spot & stato realizzato dalla casa
Multi-Vital, il nuovo trattamento multi-beneficio Lancoéme che nu- madre in Francia, in Italia  stata curata la
tre la pelle donandole vitalitd e benessere grazie a micro-nutrimen- traduzione e qualche adattamento, “Alla co-
ti e vitamine. L'adattamento italiano ¢ stato curato dal direttore crea- municazione, alle promozione e alle attivita
tivo esecutivo Alasdhair Macgregor-Hastie ¢ dai direttori creativi di marketing - dice Roberto Mezzalira, di-

associati Daniela Zorzi e Daniela Locatelli.
Il fotografo & Selve Sundsbe. Con il lancio
di Bienfait Multi-Vital, Lancéme fa proprio
un nuovo concept: il complemento nutri-
zionale della pelle. Questa promessa ¢ rap-
presentata da un visual che mostra un viso
di donna affiancato dal prodotto contorna-
to dalle capsule di integratori. La campa-
gna & pianificata da ZenithOptimedia su
importanti testate femminili con doppie
pagine, pagine singole, formati speciali e
pubbliredazionali.

rettore generale Somfy
[talia - destiniamo cir-
ca il 5% del fatturato,
differenziando le atti-
vita a seconda dei tar-
get a cui ci riferiamo.
In particolare, per
quanto riguarda la
campagna televisiva, il
budget allocato si ag-
gira attorno ai 3 milio-
ni di euro”.



