!i'_primo _c:,'uotidiano s

TODAY s, R

12 apr

|

pag. 5 |

Laprile d1 in tv con Batesmc‘“’

E'una

E' on air lo spot che | a conc
| Bates ha ideato per lan- John b
| ciare la promozione di - appun
aprile di 3. Protagonista - Male it
del nuovo commercial fuori R
dell'azienda di telefonia The C,
& ancora una volta debutt
| Claudio Amendola, SAIWTN
affiancato in questa ' - i‘.:*aorcnat:'z
. occasione da Roberto Ciufoli. Nel film, prodotto da BessMovie preved
| con la regia di Ricky Tognazzi e Simona Izzo, vediamo i due rima-| prossir
’ nere bloccati nel ‘solito’ ascensore e il comico della Premiata Dltta‘ zazion
chiedere aiuto con un vecchio telefonino. Ecco allora Claudio| cortom

| Amendola non perdere I'occasione per illustrare al suo compagno‘ smette
- di sventura la nuova promozione 3. La creativita & firmata dal
| direttore creativo Roberto Vella, anche copy insieme a Luca Altini.

' La pianificazione & di Mediaedge:cia. ‘

| Somfy lancia Home Motion con Cantlerel

Somfy ltalia, la filiale del gruppo atti-
vo negli automatismi per I'architettu- |
ra e il governo della luce naturale, R101 e
ha affidato a Cantiere di| Topolin
Comunicazione Iincarico per la| gonisti
gestione delle relazioni con i media. | iniziativ
L'attivita di media relations affidata| NUMerc
al’agenzia rientra nelle strategie di ©99' ©
comunicazione che |'azienda ha| m%&?f
intrapreso a partire dal primo trime- g;’lun;cg
stre di quest'anno con I'obiettivo di| protago
incrementare la conoscenza del marchio Somfy presso il target personz
- degli utenti finali. In particolare le attivita saranno finalizzate a svi- sformati
 luppare la conoscenza e le diverse applicazioni dell'Home Motion, | Max No
il sistema di movimentazione delle aperture e delle chiusure delle tore dell
[ aperture della casa. La campagna di comunicazione per il 2006\ radiofon
| prevede la pianificazione di oltre 750 spot su reti Mediaset, La7, |
' Sky e digitale terrestre oltre che sponsorizzazioni e annunci stam- pomerid
| pa su periodici di architettura e arredamento. L'azienda destinera| invitera
| circa il 5% del fatturato alle attivita di comunicazione, marketing e| @ ficono
promozione mentre per la sola campagna televisiva il budget si| @990 "
| aggira intorno ai tre milioni di euro. _ \ matite d
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