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Ita a inediti squarci nel “dictro le quin-
lefilm popolari come “Dr. House”, “De-
ne “Twin Peaks” o, per altri versi, “Elisa
essioni relative al linguaggio audiovisivo
e la contemporaneita. Tra gli interventi
e di Carlo Freccero, che collocano I’at-
elle dinamiche storiche della cultura e
eecero “viviseziona” il meccanismo nar-
hlmnte che “i cattivi contribuiscono alla
isturbo non possono che essere i perso-
di i difensori dei diritti umani, i legali
gge e le sue applicazioni”.
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co,
medio di 6 milioni e 300mila spettatori.
anche gli spot trasmessi durante gli inter-
valli sono stati seguiti con interesse dagli
appassionati della fiction di Rai Uno?

Secondo quanto emerso dai dati della
Geca lItalia, gli inserzionisti non si posso-
no proprio lamentare, soprattutto per
quanto nguarda la seconda serata. La
platca media dei tre break di lunedi ha
infatti abbondantemente superato il tetto
dei 5 milioni di telespettatori, mentre per
i due intervalli andati in onda nella pun-
tata di martedi e stata superiore ai 5
milioni e 200mila. Ovviamente i break che
hanno riscosso piu successo sono stati
quelli trasmessi per primi, ovvero dalle o-
re 21 e 52 alle 21 e 57 la sera del 3, e dalle
22 e 32 alle 22 e 36 la seconda serata. Nel
primo caso davanti alla Tv sono rimasti in
media piu di 5 milioni e mezzo di tele-
spettaton,

campo
rande

opo tanto attesa, lunedi 3 e martedi 4
marzo su Rai Uno e andata in onda la
miniseric de “Il Maresciallo Rocca e I'amico
d’infanzia” con Gigi Proietti e Giancarlo Gi-
un appuntamento in sole due serate
che ha riscosso un buon consenso di pubbli-
superando il 25% di share e un ascolto
Ma

mentre nel secondo caso oltre 5
milioni e 400mila. Il primo spot a scendere in
oltre il codino di 5 secondi delle ser-

m e stato quello della Fiat Punto,

mentre ha chiuso il primo break di lunedi
sera il promo “Non esiste piut la mezza stagio-
ne”, pro ma che celebra il ritorno in Tv

del trio Lopez-Solenghi-Marchesini.

E’ ancora una quattroruote ad aprire gli inter-
valli pubblicitari di martedi 4 marzo. Dopo il
minispot delle serrande
Lancia Ypsilon con lo stilista

e la New
tefano Gabba-
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na ad intrattenere gli appassionati del Mare-
sciallo Rocca, mentre chiude il break il pro-
mo della fiction targata Rai.“La vita rubata”.
Ad alternarsi sul. piccolo schermo spot piu o
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spita in studio il candidato premier della’ Sinistta-Arcobaleno Fausto
ertinotti, I'ex ministro dell’Economia Giulio Tremonti-e il candidato
el PD Matteo Colaninno. Si parla di politica economica, costo del pe-
lio -(con il solito video di Grillo), di sicurezza sul lavoro e di altri temi
ocati” della campagna elettorale a seguire i dibattiti una platea di -
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Prime time (20:30 - 22:29):

. rata . riserva qualche sorpresa con “Porta a Porta”

- 'di share. Proprio Boselli si rende protagonista di
3 uncoupede atrechelascxasmzzamperﬁnod
' na_ Bruno Vespa: dopo minuti dall’ini-

riori: alle imcreduhta di Vespa ¢ della Santanche, il leader socialista si toglie il
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il prime time segue

ari al 14,96% di share. Se
i@ soﬁm capione, la seconda se-

che ospita i candidati premier dei partiti minori, tra
* cui Daniela Santanché de La Destra ed Enrico
. -Boselli del Pastito.Socialista, raccogliendo un a-
~ scolw. medio di 1.710.000-telespettatori e il 22,42%

‘rasmissione, Boselli prende la parola cri-
tmando 1a campagna elettorale che si svolge, a suo
. dire, “con regole truccate™ e. polemizza sulla scarsa
vmnbﬂxtﬁ dei ‘partii minori nei media nazionali. Tra

6 marzo - share media di rete

gruppo.
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meno visth, ma anche alcune novita come 1-
"ultima
“You&Agip 2008”, firmata dall’agenzia

TBWA/Italia e on air a partire dal 2 marzo. Il
programma loyalty lanciato I'anno scorso si
rinnova per promuovere le nuove offerte e
premiare i soci Agip. Come nella precedente
campagna, anche quest'anno le colorate se-

campagna di comunicazione Eni

quenze in stile futuristico si susseguono
tra loro, accompagnate in sottofondo da
una gradevole melodia dal linguaggio di-
namico e innovativo. Tra le novita del
2008 anche la campagna pubblicitaria Fer-
rero Garden in Tv dal 16 febbraio. Lo
spot, girato nei verdi viali del Parco del
Labirinto di Horta a Barcellona, parla di
un affascinante viaggio alla scoperta di
nuovi sapori: la delicata bonta delle prali-
ne Ferrero Garden, nei diversi gusti pi-
stacchio, mandorle e nocciola. Lo spot det
cioccolatini Ferrero € stato lanciato sia la
sera del 3 che del 4 marzo. L’ascolto piu
alto lunedi alle ore 21 e 55: quasi 5 mi-
lioni e mezzo i telespettatonn che non
hanno saputo rinunciare alle praline al
gusto di pistacchio.

Il “minuto spot” piu seguito delle nuove

promozioni “You&Agip 2008” é arrivato inve-
ce martedi alle 22 e 58. In questo caso i tele-

spettatori  sono stati 4.790.000 per uno share
del 20,61%.

Liberazione cambia, si rin-
nova, guarda a un pubbli-
co piu vasto per accom-
pagnare la Sinistra in una
nuova stagione politica
che con ogni probabilita
la vedra all'opposizione:
¢ il senso della 'rivoluzione’ che da oggi parte
a Liberazione, il quotidiano diretto da Piero
Sansonetti che ne ha illustrato i contenuti.
Raddoppio delle pagine che diventano 24,
tutte full color, cambio di formato che diven-
ta tabloid sul modello di Repubblica ¢ della
Stampa, l'inserto culturale ('Queer’) della do-
menica che passa a 12 pagine: sono queste le
novita di rilievo che caratterizzano (a svolta
del giornale. “Liberazione - spiega Sansonetti
- mantiene il suo assetto fondamentale di si-
nistra ma diventa piii completo. Ci sara piu
cronaca e piu intrattenimento per abbraccia-
re un pubblico pils ampio e consentire anche
una seconda lettura”.
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Condé Nast Uk Contract
Publishing e Ferrari hanno
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7.647 Shr 30,40% . N realizzazione di un magazi-
,269 Shr 26,30% Rai Une 23,37%: ne dedicato al marchio del
Ral Due 12,99% Cavallino Rampante e alle
065 Shr 30,60% : sue Con
3 Shr 24,22% Rai Tre Ferrari unifica le differenti pubblica-
Shr 25,16% Cansle § |- v 19,87%: zioni legate all'azienda in una rivista innovativa
' ) ' a livello editoriale, con contenuti specificaments
Shr 22,87% Co . !
. Ttaka 4 duhnat-la:posses'sond.ellepropnevm.nnd
Shr 24,62% Rates 4 mondo intero. In lingua inglese, con una tiratura
hr 30,10% iniziale di 30.000 copie, il magazine avra come
"% La? direttore responsabile Antonio Ghini, che & sta-
Shr 26,71% Altre Reti - to negli ultimi 15 anni direttore comunicazione ¢
Shr 17,87% e "' ' - . 0'7 . . . brandmanagenmt&&n:arieglnsaﬁcga&r -
— y ' 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% vato da Jason Barlow. Lart director sara Re-
8.000 10,000 12,000 becca Smith, in passato a British Vogue e diret-
0 AGHE Niclsen Madin Rosearch Forte Auditel = Analish GECA fialia - Fiaharazions Arianng AGR Niglsen Media Research tore creativo di Lula Magazine. Melinda Chan-

dler, in precedenza promotion director per
Condé Nast, sard advertisement director, men-
tre Darius Sanai & il direttore editoriale.




