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NUOVA STRATEGIA, NUOVI MEDIA,

n nuovo “messaggio” promozionale strettamente
orrelato alle caratteristiche del marchio, ha portato
| Gruppo Croci a sviluppare nuove campagne di co-
arketing su media inediti creando le condizioni per
na promettente azione coordinata corl Somiylitalia.
ollaborazione potenzialmente in grado di aprire una nuova
ase nel ciclo di sviluppo del mercato italiano dzgli avvolgibili
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do strategie che ¢ consentissera di percorrere percorsi NUOvI per
il nostro settore. > Affermazione alla guale si e subilo collegata
Luciana Garbin, che del marketing Croc e la responsabile, per
entrare nel merito della nuova strategia sviluppata per il 2008 «

Sentivamo il bisogno di cambiare e dopo aver ascoltato diverse
proposte 'agenzia Menabo di Forli é stata quella che piu ¢ ha
sorpreso e successivamente convinto proprio per il suo

aspetto fortemente innovativo articolato sulle carat-

teristiche che o distinguono sul mercato. »

NE 3 [ 15 c# -R
Difatti, come hanno poi dettagliatamente spiega-
to Rita Neri ¢ Andrea Laghi della Menabo srl |

concept su cul si articola @ quello espresso da un
Aoberto Mezzalira

messaggio che ha alla base un aspetto che @ ine-
direttore commerciale :

guivocabilmente riferibile alla positivita di una ca-
sa da sentire come sicura: quello del-

la vacanza. Di qui il concetto che sara soste-
nuto dalla nuova strategia di comunicazione
promozionale: Crocivacanza sicura. Messag-
gio che ha reso possibile lo sviluppo di nuo-
ve campagne di co-marketing

con partner molto importan-

Rita Neri e
Andrea Laghi
defl'agenza Menabo hanno
dettaghiatamente spiegato il
concept su ctl si articola la
campagna promozionale
nequivacabiimente
riteribile alla pasitivita di
una casa da sentire come
sicura: quello della vacanza

ti e “inconsuetl” (Alpitour) su
media non ancora affollati dal-
la pubblicita quali i cataloghi
viaggi e i siti del magaqiori Tour
Operator (Alpitour, Francoros-
so, Viaggi |dea, Villaggi Bra-
vo, ecc). Nuove partnerships

che nel nostro settore segna-

T MNevembre 2007

Vittoria Croc, Cesare Croct

presidente del Grippo Croc

A.D del Gruppe Croc

Luciana Garbin ha anticipato come in
parallelo all'attivita relativa alla nuova
comunicazione sony state studiale alcune
operazone che coinvolgone direliamente if
trade (20 assicurazioni per T motore”,
l'assicurazione e vinel con Croct”) mentre per il el
che acquista una tappareila Croct motorizak

definizione con Alpitour pure un concorso
4

"Settoscri

e finale

i fase o

che doviebbe niarsi allo slogan
“agaiungs la tecnologia radio”

no 'avvio di una piu articolata collabo-
razione tra Il Gruppo Crocl e Wta-
lia (filiate taliana della multinazione leader
mondiale nelle motarizzaziom per tapparel-

le) e che appare destinata a diventare sempre piu stretta crean-
do cosi la possibilita che si apra una nuova fase nel ciclo di svi-
luppo del mercato italiano degli awolgibili «Somfy ha aderito
questa campagna non solo per i valori che esprime e per gl in-
novativi strumenti di comunicazione che utilizza - ha spiegato
nel suo intervento Roberto Mezzalira, direttore generale di
Somfy ltalia - ma anche perche essa genera ['occasione per ar-
ticolare una solida base sinergica tra due marchi di riferimento
sul mercato italiano e internazionale. E perche si e stabilita una
sinergia? Perche dialogando o stamo accorti di avere la visione
di un mercato al cul centro sono colfocati | medesimi concetti
e principi uniti dalla comune consapevolezza della grande re-
sponsabilita che ¢ assegna il nostro ruolo di rispettivi leader di
mercata. Una enarme responsabifita che deriva dal compito di
dover indirizzare le grandi potenziali di sviluppo che la tappa-
rella ha rispetto alle altre chiusure oscuranti, in termini di valo-
re aggiunto (prestazioni termo-acustiche, confort, sicurezza,
possibilita di centralizzarne il controlla) ma che difficiimente
vengono percepite dal consumatore finale che tende a con-

siderare la tapparella un prodaotto “povero”. Ma cio non é

assolutamente vero ed e compito di Croci e Somfy spiegar-

lo, quando se ne creano le opportunita, attraverso azioni

coordinate. Nella strada che intendiamo percorre insie-

me quello che avete visto ogai e solo il primo pas-
50. Altri ne stiamo definendo.» E la successiva
presentazion: der rsultati emersi da una ricerca

commissionata per il mercato italiano ne han-

no reso numericamente evidenti le grandi po-

tenzialita di swiluppo. Ll




